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La era del siervosenor

Dominique Quessada

A primera vista, la publicidad es una negacién de la filosofia, una especie de antifilosofia, pues, frente a la
tradicion y el logos, parece marcada por la trivialidad y el fomento de las pasiones propios de nuestro
tiempo. Sin embargo, Quessada ve en esta oposicion una simetria intima: lejos de pertenecer a la imagen,
la publicidad corona el reino del discurso y compite con la filosofia en la definicién de la ciudad platénica.La
tesis de este brillante ensayo es audaz: hija de la sofistica y la democracia, la publicidad completa el trabajo
inacabado por la filosofia. Ante el fracaso de Platén a la hora de gobernar la ciudad, la publicidad recupera
la gestion racional del mundo y encarna sus ideales en las sociedades democraticas modernas. El
publicitario, convertido en el nuevo filésofo platonico, propone acceder a la felicidad mediante la racionalidad
y la sofistica; triunfa asi en la creacion de una nueva entidad légica y politica: el siervosefior. Surgido del
nucleo problematico de nuestras democracias, «el siervo se hizo sefior del sefior haciendo indiscernible la
diferencia entre uno y otro». Quessada define con maestria las practicas retéricas del discurso utilizado por
la publicidad y los rasgos que definen al hombre contemporaneo.
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