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Creacion de valor para los accionistas

Pablo Fernandez

Este libro trata, entre otros, los siguientes temas:

-Definicion de creacion de valor para los accionistas.

-Creacion de valor para los accionistas de 28 empresas entre 1991 y 1999.

-Factores que afectan al valor de las acciones (value drivers).

-Utilidad y limitaciones de algunas medidas propuestas para medir la creacion de valor para los
accionistas: EVA, beneficio econémico

-Empresas con periodos de creacion y destruccion de valor: Tele Pizza, Boston Chicken, Levitz, Home
Shopping Network, OM Scott, MCIyLTCM.

-Empresas relacionadas con Internet: Térra, Amazon, Netscape, América Omine, Consors y Microsoft.
-Creacion de valor por restructuracion: Thorn EMI, UnitedAir Lines, SealedAir, Florida Power & Lighty
Banesto.

-Determinacion de la prima de riesgo.
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