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Edicién con prélogo especial a la 10% edicién en lengua castellana.

Cbémo paso Bill Gates de trabajar en un garaje a convertirse en un magnate mundial? ¢Por qué el nombre
de Nike suele identificarse con el trabajo clandestino y la explotacién laboral? ¢Por qué algunas de las
marcas mas respetadas del mundo se estan viendo acosadas por virulentas campafias en su contra? ¢Qué
significa todo esto en el contexto del marketing actual y de la globalizacién? ¢Y qué nos dice sobre el futuro
de nuestras comunidades y del mundo en que vivimos? Este libro es, a partes iguales, fruto de la
investigacion periodistica y de la observacion de nuestro entorno comercial. Su mision, en principio, es
explicar la irritacion que amplios sectores de la sociedad estan empezando a sentir contra las grandes
marcas, asi como demostrar que las multinacionales han militarizado a sus oponentes. Pero, de paso, nos
invita a un periplo fascinante: desde las mas lujosas tiendas de ropa de las grandes ciudades a ciertos
talleres de Indonesia en los que el trabajo se convierte en degradacion, desde los grandes centros
comerciales estadounidenses hasta los cuarteles de los activistas que atentan contra las vallas publicitarias
o de los piratas informéticos que han declarado la guerra a las multinacionales que violan los derechos
humanos en Asia. A través de un enfoque Iicido y honesto, Naomi Klein desenmascara a la llamada «nueva
economia» y desvela el modo en que ha incumplido todas sus promesas. Y para ello no sélo utiliza
anécdotas siempre provocativas y a menudo hilarantes, sino que también nos descubre minuciosamente las
razones de ese nuevo activismo contra las grandes empresas, un movimiento a escala mundial que ya se
esta convirtiendo en una verdadera fuerza sociopolitica con la que habra que empezar a contar.
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Naomi Klein

Naomi Klein (Montreal, 1970), periodista galardonada con varios premios y colaboradora habitual en The
Nation y en The Guardian, Naomi Klein es la autora del bestseller internacional, No Logo: El poder de las
marcas (Paidds), con mas de un millén de ejemplares vendidos en todo el mundo y que ha sido traducido a
28 idiomas.

Tras el éxito de No Logo, en 2002 publicé una recopilacién de sus ensayos y trabajos periodisticos, Vallas y
ventanas: despachos desde las trincheras del debate sobre la globalizacién (Paidés). Dos afios después, en
2004, estren6 The Take, un documental cinematografico sobre las fabricas ocupadas en Argentina,
coproducido con el director Avi Lewis. Este documental estuvo en la seleccion oficial de la Bienal de Venecia
y obtuvo el Premio del Jurado al Mejor Documental en el Festival de Cine de Los Angeles, del American Film
Institute. Durante este mismo afio, Klein fue galardonada con el premio James Aronson al Periodismo de
Justicia Social por sus reportajes desde Irak, publicados en Harper's Magazine.

Naomi Klein ha sido titular de la catedra Miliband en la London School of Economics y es doctora honoris
causa en Leyes por la Universidad de King's College, de Nova Scotia. Alcanz6 el puesto undécimo, el mas
alto logrado por una mujer, en el Sondeo Global de Intelectuales, un listado de los intelectuales mas
relevantes del mundo que confecciona la revista Prospect junto con la revista Foreign Policy.



