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25/01/2011 La ciencia de convertirse en un profesional de referencia

Sello Editorial:

Alienta Editorial Si estas contento con tu trabajo, si no aspiras a nada mas o no tienes interés en mejorar
profesionalmente, éste libro no es para ti. Ahora bien, si quieres convertirte en el especialista de

Contacto de referencia en tu campo de accion, éste es tu libro.

prensa Con su ayuda, aprenderas a disefiar tu propio plan de posicionamiento para convertirte en un profesional
relevante, fiable, conocido y reconocido. En el mejor de la clase. En la referencia. Al que llamen para un

Nombre: Maria José ascenso, una conferencia, un articulo, una entrevista, un libro. Lo que sea, pero que te llamen atiy no a

Bertran otro.

Telefono: 93 492 82 03 No es un libro facil, vas a tener que trabajar, reflexionar, resolver ejercicios, imaginar situaciones que
Email podrian darse en tu carrera profesional y seguir un método que te ayudara a:
mail:

mjbertran@planeta.es . gyaluar, analizar y diagnosticar tu situacion profesional actual
« Definir y describir la necesidad que satisfaces y los beneficios que ofreces
« Gestionar los recursos con los que cuentas y conseguir los que necesitas
Teleféno: 93 492 8658 ° Definir y establecer el impacto que quieres dejar en tu entorno

« Gestionar los componentes emocionales que influyen en tu posicionamiento
Email: « Conocer las claves para comunicar y vender lo que haces
arioss@planeta.es « Definir y gestionar los elementos externos de tu imagen profesional

« Convertirte en un comunicador

» Implementar tu estrategia eficaz de posicionamiento profesional

Nombre: Alba Rios

El objetivo dltimo no es otro que aprender a sobresalir, a diferenciarte, a aumentar tu valor para,
finalmente, convertirte en el experto en tu campo de accién. Y ser siempre el elegido. La primera pista: si
eres uno mas, seras uno menos.
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