
Image not found or type unknown

Fecha de
publicación:
16/11/2010

Sello Editorial:
Gestión 2000

Contacto de
prensa

Nombre: Alba Ríos

Telefóno: 93 492 86
58

Email:
arioss@planeta.es

Nombre: María José
Bertrán

Telefóno: 93 492 82
03

Email:
mjbertran@planeta.es

 

Contra la cultura del subsidio
Marc Vidal

Un libro polémico que critica con vehemencia al estado paternalista, pero que es también un gran estímulo
a nuestro espíritu emprendedor.

En EE.UU los estudiantes de Economía quieren crear su empresa. En España aspiran a ser funcionarios.
¿Qué es lo que está sucediendo? ¿Por qué está tan arraigada la idea de vivir del estado? Los políticos se
sirven del pozo sin fondo de la hacienda pública y nosotros exigimos subvenciones sin ser conscientes del
coste que tienen.

Vidal carga contra esa actitud empobrecedora. Pone los puntos sobre las íes y señala a los culpables de
que seamos el país con uno de los índices más altos de intervencionismo, con más trabas para la
creación de empresas y con menos emprendedores de la OCDE. Arremete contra lo que llama
microburguesía low cost, ciudadanos conformistas sin ambición por crecer.
No obstante, también da las claves para salir de ese anquilosamiento, divulgando las características del
espíritu emprendedor y las políticas que deberían implementarse para que España sea un país con
iniciativa.
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Marc Vidal

Marc Vidal está considerado como una de las figuras más influyentes en la actualidad en Transformación
Digital y en Industria 4.0. Entre sus clientes destacan empresas como Basf, Merck, IBM, Hitachi, Ricoh,
Bankia, Euskaltel u Oracle. Actualmente dirige la consultora AllRework a la vez que es Advisor del d-LAB
del Mobile World Capital.

Es también un reputado conferenciante (top50 world’s economic speakers) y colabora con TVE, CNN y La
Sexta. Su blog fue galardonado con el 3er premio de los EuroBlogs Awards al mejor blog europeo. Ha
sido nombrado ‘TOP20 Linkedin Spanish influencers’ por la revista Entrepreneur, fue director del posgrado
en Estrategia Digital en Redes para la UB y miembro del Grupo de Investigación en Nueva Economía de
la Universidad Politécnica de Madrid. Ha publicado varios libros, entre ellos Contra la cultura del subsidio
(Gestión 2000, 2010) y Una hormiga en París (Alienta, 2013).


