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El poder de la cultura

Marcus Collins

El creador de campafias de marketing iconicas nos revela su secreto para influir en la sociedad: la
conexién cultural

El creador de campafias de marketing iconicas nos revela su secreto para influir en la
sociedad: la conexién cultural

Nos pasamos el dia tratando de influir en los demés. Todos somos vendedores de algo. En este libro,
Marcus Collins nos ensefia que, para inspirar, para llegar a nuestra audiencia, lo primero en lo que
debemos pensar es en como apelar a sus valores y conectar con su cultura.

Basado en mas de una década de experiencia y con un afan divulgador, Collins nos adentra en las
intrahistorias de algunas de sus famosas camparfias con compafiias como Nike o Apple para
explicarnos de qué manera podemos usar la cultura para influir en las personas.
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Marcus Collins es un publicista y profesor universitario. Ha sido director de estrategia en Wieden +
Kennedy New York y profesor de Marketing en la Ross School of Business de la Universidad de
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Nike y dirigio la estrategia digital de Beyoncé. Doctor en Marketing por la Temple University, Collins
investiga el contagio social y la creacién colectiva de significado. Vive en Ann Arbor, Michigan.



