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No es fácil describir el capitalismo. Podría decirse, simplemente, que es un
sistema en el cual se invierte dinero para conseguir un beneficio. Pero quienes han
intentado definirlo —de Karl Marx a Adam Smith, de los Ilustrados a los líderes de
los grandes fondos de inversión— se han topado con su carácter escurridizo.
Ahora bien, ¿y si a lo que se parece el capitalismo es al general Custer y la lucha
del Gobierno estadounidense contra los indios americanos?

En este libro original y contraituitivo, que es al mismo tiempo una historia del
capitalismo y un análisis de su futuro, Alfonso Durán-Pich desgrana cómo nuestro
sistema económico ha demostrado su capacidad de supervivencia frente a todos
sus enemigos. Para ello, se ha valido de multitud de recursos que le han permitido
ajustarse a los cambios que se producían en el entorno. Pero, como el Séptimo de
Caballería, ha dejado muchos cadáveres por el camino. Y esto se acaba pagando.
¿Es posible que el capitalismo haya ganado mil batallas hasta hoy, pero pueda
perder la última y más importante?

Para impedir que la peculiar versión del capitalismo chino someta al capitalismo
liberal, este debe hacer autocrítica y poner freno a la hidra financiera y la
desmedida ambición de las grandes empresas tecnológicas. Solo así, dice Durán-
Pich, evitaremos acabar como Custer.
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