
Fecha de publicación:
26/05/2021

Sello Editorial:
Para Dummies

Contacto de prensa

Nombre: María José Bertrán

Telefóno: 93 492 82 03

Email: mjbertran@planeta.es

 

SEM para Dummies
Ana Luisa Reyes Menéndez, Javier Queipo Gómez

Una especialidad apasionante y repleta de aristas, que permite a los anunciantes
obtener retorno rápido de sus inversiones publicitarias.

Casi todo lo que Google toca se convierte en oro. Pero la joya de la corona de
Google y la que le proporciona gran parte de sus ingresos como compañía es
Google Ads. Nació como una plataforma para gestionar campañas de SEM, pero
se ha convertido en mucho más.

El SEM es el canal publicitario principal para la mayoría de anunciantes porque es
el método más efectivo para que que nuestras inversiones publicitarias logren
nuestros propósitos. Este libro pretende ser un manual para quienes quieren
aproximarse al SEM. Una primera toma de contacto que te hará descubrir las
inmensas oportunidades que ofrece la publicidad en buscadores y entender por
qué los especialistas en SEM son perfiles altamente demandados por las
empresas.
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