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Cómo triunfar en las redes sociales
Manuel Moreno Molina

Consejos prácticos y técnicas para conseguir todo lo que te propongas en Internet y sacarle más partido a
tus redes sociales: Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn…

El 91% de los internautas españoles está dado de alta en al menos una red social y siete de cada 10 están
inscritos en, al menos, tres plataformas sociales, pero… ¿con qué objetivo?
En la mayoría de los casos, el usuario no sabe sacarle el máximo provecho a sus perfiles. Nadie se ha
parado a explicarle cómo podría hacer más amigos, cómo conseguir que los contenidos que comparte
interesen más a sus contactos, cómo encontrar un nuevo trabajo utilizando las redes sociales o, incluso,
qué tiene que hacer para ligar más en ellas.
Cada usuario tiene una motivación distinta para abrir un perfil social. Con el libro Cómo triunfar en las
redes sociales se pretende dotar a cualquier internauta de las herramientas necesarias para sacarle más
partido a sus perfiles, ya sea un usuario que se inicia en la utilización de Facebook, Twitter, Instagram,
LinkedIn o cualquier otra plataforma, o tenga ya experiencia y algunos conocimientos básicos sobre cómo
utilizarlas.
El objeto del libro será responder a muchas de las preguntas que se hace un usuario de redes sociales y
que suelen empezar con un “Cómo…”, resolviendo con ejemplos prácticos, consejos y técnicas básicas
las dudas que pueden surgirle en el manejo diario de sus redes sociales. En Cómo triunfar en las redes
sociales el lector aprenderá tanto a configurar de manera básica su perfil en las principales plataformas
como a optimizarlo para conseguir el objetivo que se proponga. Conocerá de manera sencilla qué supone
pertenecer a cada red social, siendo consciente de las cláusulas de uso que, posiblemente, ha aceptado
sin leer en el momento de dar de alta el perfil, y aprenderá a gestionar sus perfiles, sabiendo qué red
social es más conveniente para cada tipo de usuario u objetivo.
En este caso, no hablaremos de Community Managers ni profesionales de las redes sociales, sino que
nos dirigiremos al internauta “de la calle”, con un lenguaje muy sencillo y didáctico, aportándole muchas
pistas y claves para que aproveche al máximo su presencia en Facebook, Twitter, Google+, Instagram, los
sistemas de mensajería instantánea, las aplicaciones para ligar y conocer gente nueva, las apps de
recomendaciones sociales, de geolocalización…
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