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Marca profesional
Irene Martínez

Todos tenemos una marca profesional, pero ¿sabemos identificarla, fomentarla y
comunicarla adecuadamente?

Una buena marca profesional es aquella que nos posiciona positivamente en la
mente de las personas con las que interactuamos profesionalmente, lo cual
permite que piensen en nosotros a la hora de un ascenso, un pro ceso de
selección de personal o cualquier tipo de intercambio comercial.

No obstante, para crear, establecer y comunicar una buena marca profe sional
debemos seguir una serie de pautas y reglas. En este libro, Irene Martínez nos
explica todo lo necesario para conseguir disponer de una excelente marca
profesional que nos permita diferenciarnos, sobresalir y, cuando alguien requiera
de los servicios que ofrecemos, ser los elegidos.
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